
 

 

 

 

ΠΡΟ΢: Τπουργείο Εξωτερικϊν (μ.ς.) 
             -Β8 Διεφκυνςθ 
            Τπουργείο Αγροτικισ Ανάπτυξθσ & Σροφίμων (χ.ς) 
             -Γραφείο κ. Υπουργοφ 
             -Γεν. Δ/νςθ Τροφίμων 
             -Δ/νςθ Συςτθμ. Ποιότθτασ & Βιολογικισ Γεωργίασ 
             Enterprise Greece (χ.ς) 
             -Υπόψθ Προζδρου κ. Γρθγορίου Στεργιοφλθ 
             Ελλθνικόσ Γεωργικόσ Οργανιςμόσ (ΕΛΓΟ) (χ.ς) 
             ΢φνδεςμοσ Ελλ. Β/νιων Γαλακτοκομικϊν Προϊόντων (΢ΕΒ-ΓΑΠ) (χ.ς) 
             Διεπαγγελματικι Οργάνωςθ Φζτασ (ΔΟΦ) (μζςω θμϊν) 
             -Υπόψθ κκ Ι. Βιτάλθ, Στ. Παντελιάδθ, Μιχ. Φυτά, Αλ. Μπότθ, Μ. Τηιότηιο 
            
KOIN.: Τπουργείο Εξωτερικϊν (χ.ς) 
             -Πίνακασ Αποδεκτϊν 1 
             ΢φνδεςμοσ Ελλθνικϊν Βιομθχανιϊν(χ.ς) 
             ΢φνδεςμοσ Ελλθνικϊν Βιομθχανιϊν Βορείου Ελλάδοσ(χ.ς) 
             Κεντρικι Ζνωςθ Επιμελθτθρίων(χ.ς)  
             Ενδιαφερόμενεσ Επιχειριςεισ (μζςω θμϊν) 
             -Πίνακασ Αποδεκτϊν 2 
 
Ε.Δ.:      Τπόψθ κ. Πρζςβθ  (μζςω θμϊν) (χ.ς) 

 
Θζμα: Προβολι τθσ «φζτασ» ωσ πρότυπο τυροκομικό προϊόν τθσ ΕΕ ςε εκδιλωςθ ενθμζρωςθσ για τα  
            προϊόντα GI τθσ ΕΕ, θ οποία διοργανϊκθκε με υποςτιριξθ τθσ Αντιπροςωπείασ  ΕΕ ςτθν Ιαπωνία  

          Ζνα αυκεντικό ελλθνικό προϊόν, θ «φετα», αποτζλεςε ςθμείο αναφοράσ και προβολισ τθσ ελλθνικισ 
τυροκομίασ τόςο ςτθν  ιαπωνικι επιχειρθματικι κοινότθτα, όςο και ςτο ιαπωνικό καταναλωτικό κοινό, ςε ςειρά 
εκδθλϊςεων που πραγματοποιικθκαν ςτο Τόκυο το τριιμερο 27 με 29 Σεπτεμβρίου 2018, ςτο πλαίςιο τθσ 
πρϊτθσ φάςθσ διετοφσ  διαφθμιςτικισ εκςτρατείασ  για τθν προβολι του ςυςτιματοσ Γεωγραφικϊν 
Ενδείξεων τθσ ΕΕ (GI) ςτον Ιάπωνα καταναλωτι. Οι τριιμερεσ εκδθλϊςεισ ιταν ςτοχευμζνεσ ςε διαφορετικό 
κοινό θ κάκε μία, δθλαδι ςτο κοινό «διαμορφωτϊν καταναλωτικϊν τάςεων», ςτο «επιχειρθματικό κοινό» 
(παραγωγοί, ειςαγωγείσ, κανάλια διανομισ) και ςτο «καταναλωτικό κοινό». 

Μετά από επανειλθμμζνεσ παρεμβάςεισ μασ, θ «φζτα» ςυμπεριλιφκθκε μεταξφ των τεςςάρων 
ευρωπαϊκϊν τυροκομικϊν προϊόντων Γεωγραφικϊν Ενδείξεων (GI) τα οποία επελζγθςαν από το Υπουργείο 
Αγροτικισ Ανάπτυξθσ και Τροφίμων τθσ Ιαπωνίασ (MAFF) για να προβλθκοφν ςτο ιαπωνικό καταναλωτικό κοινό 
ωσ τα πρότυπα τυροκομικά προϊόντα τθσ ΕΕ που κα προςτατεφονται και ςτθν ιαπωνικι αγορά από το 
ςφςτθμα Γεωγραφικϊν Ενδείξεων (GI) τθσ ΕΕ, όταν κα εφαρμοςτεί θ Συμφωνία Οικονομικισ Συνεργαςίασ Ε.Ε.- 
Ιαπωνίασ (EPA) τον Μάρτιο του 2019, μετά τθν κφρωςθ τθσ από το ιαπωνικό κοινοβοφλιο και το ευρωπαϊκό 
κοινοβοφλιο.    

Στο πλαίςιο του ανωτζρω προγράμματοσ προβολισ, θ εκδιλωςθ για το «καταναλωτικό κοινό», αφοροφςε 
ςτθν «Γιορτι του τυριοφ» («GI Fiesta») και πραγματοποιικθκε  ςτισ 29 Σεπτεμβρίου τ.ε. ςτθν «καρδιά» τθσ 
πόλθσ του Τόκυο, ςτο “Sinjuku”. Στθν εκδιλωςθ αυτι, θ ελλθνικι «φζτα» αναδείχκθκε το πλζον ελκυςτικό από 
τα τζςςερα προβαλλόμενα τυροκομικά προϊόντα, προςελκφοντασ πάνω από 3.000 καταναλωτζσ. Εκτόσ τθσ 
«φζτασ», προβλικθκαν επίςθσ, τα τυριά «Asciago», «Comte», και «Grana Padano». Διοργανωτζσ ιταν: θ 
«Ένωςη Ειςαγωγέων Τυρών Ιαπωνίασ» (Japan Imported Cheese Promotion Association), ςε ςυνεργαςία με το 
αρμόδιο τμιμα για τα προϊόντα Γεωγραφικϊν Ενδείξεων (GI) του Υπουργείου Αγροτικισ Ανάπτυξθσ και 
Τροφίμων τθσ Ιαπωνίασ με τθν υποςτιριξθ και τθσ εδϊ Αντιπροςωπείασ τθσ ΕΕ, κακϊσ και των Επαγγελματικϊν 
Ενϊςεων των προβαλλόμενων προϊόντων, οι οποίεσ ζςτειλαν ειδικοφσ εμπειρογνϊμονεσ από τισ χϊρεσ τουσ. 

Από ελλθνικισ πλευράσ, εφόςον δεν κατζςτθ δυνατι θ ςυνδρομι των αρμόδιων επαγγελματικϊν φορζων 
τθσ Ελλάδοσ, λόγω ςτενότθτασ χρόνου, το Γραφείο ΟΕΥ Τόκυο, ανζλαβε τθν ευκφνθ του «ρίςκου τθσ τελευταίασ 
ςτιγμισ», πραγματοποιϊντασ όλεσ τισ απαραίτθτεσ ενζργειεσ ςυντονιςμοφ με τουσ διοργανωτζσ και 
ενθμερϊνοντασ όλουσ τουσ ειςαγωγείσ φζτασ ςτθν Ιαπωνία οι οποίοι όπωσ απεδείχκθ αγνοοφςαν τθν ςχετικι 
εκδιλωςθ. Δεδομζνου ότι ιταν θ πρϊτθ προςπάκεια οργανωμζνθσ προβολισ ςτο ιαπωνικό καταναλωτικό κοινό 
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των τυρϊν Γεωγραφικϊν Ενδείξεων από τθν ΕΕ και επομζνωσ θ «φζτα»  κα αποκτοφςε προβάδιςμα όςον 
αφορά ςτθν αναγνωριςιμότθτα τθσ ςτθν ιαπωνικι αγορά ωσ ευρωπαϊκό προϊόν GI, υψθλοφ καταναλωτικοφ 
προφίλ, δεν ιταν δυνατόν να επιτρζψουμε να χακεί  αυτι θ «χρυςι ευκαιρία» (momentum), ςτο πλαίςιο 
μάλιςτα και τθσ προτεραιότθτασ τθσ ελλθνικισ κυβζρνθςθσ για τθν ανάδειξθ τθσ «φζτασ» ςτθν ιαπωνικι αγορά 
ωσ ζνα από τα πλζον αντιπροςωπευτικά ευρωπαϊκά προϊόντα GI.  

Η επίπονθ προςπάκεια τθσ κασ Ειρινθσ Καμά, Γραμματζωσ ΟΕΥ Αϋ ςτο Γραφείο ΟΕΥ Τόκυο, θ οποία 
αξιοποίθςε τθν πολφτιμθ  βοικεια του «ΕΛΓΟ», είχε ωσ αποτζλεςμα τθν δθμιουργία μίασ  επαγγελματικισ 
παρουςίαςθσ (video) θ οποία «άγγιξε» το ιαπωνικό καταναλωτικό κοινό. Παρουςιάςεισ επίςθσ 
πραγματοποιικθκαν από τθν Πρζςβθ τθσ Ε.Ε. ςτθν Ιαπωνία κα Patricia Flor, για το ςφςτθμα προςταςίασ 
προϊόντων Π.Ο.Π.-Π.Γ.Ε τθσ ΕΕ, κακϊσ επίςθσ και  από υψθλόβακμα ςτελζχθ του Υπουργείου Αγροτικισ 
Ανάπτυξθσ και Τροφίμων (MAFF), όπωσ και από τουσ εκπροςϊπουσ τθσ « Ένωςησ Ειςαγωγέων Τυρών Ιαπωνίασ» 
(Japan Imported Cheese Promotion Association). Επιπλζον, θ ανταπόκριςθ των τριϊν από τουσ επτά Ιάπωνεσ 
ειςαγωγείσ «φζτασ», -εκ των οποίων δφο ςυγκαταλζγονται ςτισ  μεγαλφτερεσ ειςαγωγικζσ εταιρείεσ τυροκομικϊν τθσ 

Ιαπωνίασ- να προςφζρουν τα προϊόντα «φζτασ» που ειςάγουν τόςο  ςτισ εκδθλϊςεισ γευςιγνωςίασ όςο και ςτισ 
εκδθλϊςεισ «δοκιμισ» (tasting) από τουσ καταναλωτζσ, είχε ωσ αποτζλεςμα το ελλθνικό περίπτερο να 
κατακλειςτεί από Ιάπωνεσ καταναλωτζσ οι οποίοι δοκίμαηαν για πρϊτθ φορά το ελλθνικό ζδεςμα και μάλιςτα 
ςε οριςμζνεσ περιπτϊςεισ ςε ςυνδυαςμό με ελλθνικό ελαιόλαδο που είχε προςφζρει ευγενικά ωσ χορθγία θ 
ελλθνικι εταιρεία “Goutis Estate”.  Επίςθσ, θ πολφτιμθ ανταπόκριςθ όςον αφορά ςτθν αποςτολι  υλικοφ 
προϊκθςθσ και διαφιμιςθσ (φυλλάδια, banners κλπ) των δφο από τισ ζξι ελλθνικζσ γαλακτοκομικζσ 
επιχειριςεισ που εξάγουν φζτα ςτθν Ιαπωνία, δθλαδι των εταιρειϊν «ΜΕΒΓΑΛ» και «ΔΩΔΩΝΗ», είχε ωσ 
αποτζλεςμα, θ ελλθνικι παρουςία να προςελκφςει περιςςότερουσ καταναλωτζσ από όςουσ οι άλλεσ δφο 
χϊρεσ των οποίων τα προϊόντα επίςθσ επελζγθςαν να προβλθκοφν  ωσ αντιπροςωπευτικά ευρωπαϊκά 
προϊόντα Γεωγραφικισ Ζνδειξθσ (GI) (βλ. οπτικό υλικό).  

Η επιτυχισ υποδοχι τθσ  «φζτασ» από το ιαπωνικό καταναλωτικό κοινό, ξεπζραςε κάκε προςδοκία και 
απζςπαςε τθν προςοχι όλων των παρευριςκόμενων Ιαπϊνων ειςαγωγζων τυροκομικϊν προϊόντων οι οποίοι 
εκδιλωςαν ζντονο ενδιαφζρον να ενθμερωκοφν για τθν νζα ςυμφωνία «Οικονομικήσ Συνεργαςίασ ΕΕ-
Ιαπωνίασ» (EPA) και το κακεςτϊσ προςταςίασ τθσ «φζτασ» ςτθν ιαπωνικι αγορά το οποίο κεςπίηεται με αυτι 
τθ ςυμφωνία, ενϊ εξζφραςαν επικυμία να παραβρεκοφν ςε εκδθλϊςεισ, ςεμινάρια ι επιςκζψεισ ςτθν Ελλάδα, 
οι οποίεσ κα μποροφςαν να διοργανωκοφν από το Γραφείο ΟΕΥ Τόκυο. Επιπλζον, μασ δόκθκε θ ευκαιρία 
παρουςίαςθσ  και των άλλων 20 προϊόντων τυροφ GΙ τα οποία παράγει θ χϊρα μασ και τα οποία ςκοπεφουμε 
να προωκιςουμε ςτθν ιαπωνικι αγορά, με προπομπό τθν «Φζτα». 

Στθν εκδιλωςθ παρζςτθςαν ςθμαντικοί «διαμορφωτζσ καταναλωτικϊν τάςεων», ειδικευμζνοι 
δθμοςιογράφοι εγνωςμζνου κφρουσ, εκπρόςωποι ειδικευμζνων περιοδικϊν, ςτελζχθ επιχειριςεων ειδικευμζνα 
ςτθν προϊκθςθ ειςαγόμενων τροφίμων γνϊςτεσ τθσ ιαπωνικισ αγοράσ, κακϊσ και ειςαγωγείσ ελαιόλαδου, 
δεδομζνου ότι πραγματοποιικθκε εκδιλωςθ «γευςιγνωςίασ»  ςυνδυαςμοφ (pairing) των δφο ελλθνικϊν 
προϊόντων «ελαιόλαδου» και «φζτασ».  

Οι ανωτζρω ενζργειεσ και παρεμβάςεισ μασ, ενίςχυςαν το κφροσ του Γραφείου ΟΕΥ Τόκυο ςτθν εδϊ 
επιχειρθματικι κοινότθτα που δραςτθριοποιείται ςτθν αγορά ειςαγόμενων GI προϊόντων από τθν ΕΕ, 
αναδεικνφοντασ το  ωσ ςθμείο αναφοράσ  πλθροφόρθςθσ και υποςτιριξθσ ςυμμετοχισ των ιαπωνικϊν 
επιχειριςεων ςε εκδθλϊςεισ και δραςτθριότθτεσ για τα ευρωπαϊκά προϊόντα, γεγονόσ που ενιςχφει τθν 
προςπάκεια εντφπωςθσ ςτθν ςυνείδθςθ ςθμαντικϊν παραγόντων τθσ ιαπωνικισ αγοράσ τθσ ευρωπαϊκισ 
προζλευςθσ των ελλθνικϊν προϊόντων τροφίμων, και ςτθ διαμόρφωςθ «κετικισ εικόνασ» για τα ελλθνικά 
προϊόντα ςε όρουσ ποιότθτασ, προτφπων υγιεινισ, αςφάλειασ, προςδοκϊμενθσ τιμισ κτλ. Ταυτόχρονα μασ 
δόκθκε θ ευκαιρία να «βολιδοςκοπιςουμε» ςθμαντικοφσ παράγοντεσ λιψθσ αποφάςεων ςτθν ιαπωνικι 
αγορά, όςον αφορά ςτθν δυνατότθτα υποςτιριξθσ εκδθλϊςεων προϊκθςθσ των ελλθνικϊν προϊόντων 
τροφίμων ςτο Σόκυο, με τθν ευκαιρία διεξαγωγισ των Ολυμπιακϊν Αγϊνων του Τόκυο το 2020 

Το ςθμαντικότερο όμωσ είναι, ότι οι δφο μεγαλφτερεσ ιαπωνικζσ εταιρείεσ ειςαγωγισ τυροκομικϊν 
προϊόντων, οι οποίεσ ειςάγουν «φζτα» αλλά και «λευκό τυρί» προελεφςεωσ Δανίασ, μασ ενθμζρωςαν ότι 
από 30 Νοεμβρίου κα ςταματιςουν να καταγράφουν ςτο ράφι το «λευκό τυρί» Δανίασ  ωσ «φζτα».  
                                                                                      

                                                                                     Ο Προϊςτάμενοσ 

                                                                                  Σπυρίδων Οικονόμου 

                                                                                      Σφμβουλοσ ΟΕΥ 
  



 

 

 

 

   

  Συνημμένα: Δύο (2) Πίνακες αποδεκτών.  Σηους αποδέκηες μέζω ημών (μ.η) διαβιβάζεηαι και οπηικό υλικό 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


